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Resumen:
Los medios de comunicación poseen la capacidad, no sólo de informar sobre los asuntos o hechos que ocurren en la sociedad, sino también de ofrecer una guía de comprensión de los mismos acontecimientos que la audiencia puede utilizar para interpretar esa información y tomar sus decisiones. De esta manera, los encuadres mediáticos (media frame) transmitidos por los medios se alojan en la memoria del público (audience frame) y son utilizados en momentos posteriores para procesar la información recibida y tomar decisiones al respecto. Por tanto, los encuadres noticiosos juegan un rol importante en la transmisión de la información, puesto que pueden llegar a influir en la interpretación que de las noticias haga el público, en función de los elementos utilizados en los mismos para su elaboración. En el caso de las noticias sobre política y más en concreto durante las campañas electorales, se ha detectado la presencia de dos tratamientos prioritarios: uno estratégico que prima la confrontación entre los candidatos y la estrategia de campaña y otro temático que privilegia la información sobre propuestas programáticas. A fin de determinar la estrategia seguida por los periódicos digitales mexicanos durante la pasada campaña electoral, se analizó un total de 1451 noticias publicadas durante los meses de abril, mayo y junio de 2012 en cinco diarios mexicanos. Los resultados muestran un uso claramente mayoritario del encuadre estratégico en la cobertura de la campaña electoral, más marcado en ciertos periódicos, normalmente vinculados con los partidos de los principales candidatos de las elecciones.
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1. Introducción

Sin duda, un escenario electoral ofrece una oportunidad única para contrastar las diferentes propuestas programáticas e ideológicas planteadas por los partidos políticos y sus candidatos a la ciudadanía. Si bien un escenario de campaña en un referéndum plantea este "choque" de posturas, aunque está circunscrita al debate de dos posturas, pro y contra, sobre el tema sometido a plebiscito (Matthes, 2012). Sin embargo, una campaña electoral para la elección de cargos de representación refleja más allá del debate sobre tópicos o asuntos concretos, un escenario donde entra en juego la estrategia de los candidatos para lograr un mejor rédito electoral entre los ciudadanos. En este contexto, el papel de los medios de comunicación, en cuanto que mecanismos de traslación y traducción de la realidad política a la ciudadanía, cobra un peso importante. La manera en que los medios ofrezcan cobertura a estos procesos de escrutinio del electorado puede tener un peso muy importante en la conformación de una opinión pública más o menos activa, en particular a través del tratamiento informativo o framing realizado (de Vreese, Boomgaarden y Semetko, 2011).
	
	Al respecto, recientemente Scheufele e Iyengar (en prensa) han señalado que el framing o tratamiento informativo constituye un proceso que conlleva la formación de opinión, es decir, deriva en un efecto cognitivo sobre la audiencia que consume los medios. En este proceso de construcción de la realidad a través del framing prevalecen, según los autores, los modos de presentación de la realidad presentes en la retórica utilizada por las élites, así como cobertura que hagan los medios de esos hechos o asuntos ocurridos en el terreno político. No hay duda, por tanto, del especial papel que los medios de comunicación juegan en las actuales democracias, pues constituyen en gran medida la principal fuente informativa para una parte de la sociedad (Dimitrova y Strömbäck, 2011; Elenbaas y de Vreese, 2008; Muñiz, 2012). Ser ha llegado a insinuar que la cobertura que los medios realizan de la realidad política no deja de ser la moneda o herramienta con la que operan las democracias (Gerth y Siegert, 2012). 

	Sin embargo, la audiencia no es pasiva y consume estos medios de manera inocua, más aún en las sociedades actuales donde es cada vez mayor la posesión de habilidades y recursos políticos (como la educación o la conciencia política) lo que ha potenciado un proceso de movilización cognitiva (Dalton, 2006). Los ciudadanos se exponen a los contenidos mediáticos cargados de predisposiciones políticas, como sofisticación política, sentimiento de eficacia política, interés, etc., que moderan los efectos de esos contenidos de los medios sobre política (Valentino, Beckmann y Buhr, 2001). Estos procesos intermedios, como el nivel de conversación política mantenida (Shah et al., 2007) pueden tener un impacto en los niveles de participación política, tanto convencional como no convencional. De hecho, junto a los impactos cognitivos del framing, se presume que el tratamiento informativo también podría llegar a producir efectos sobre el comportamiento de las personas que consumen las informaciones (de Vreese, 2003; Shah et al., 2007). Por ejemplo, los frames puedan afectar la estrategia que los votantes siguen de cara a tomar sus decisiones sobre la elección de los posibles candidatos políticos. Lo que llevaría a las elites y candidatos a tratar de introducir sus encuadres en el entramado informativo para influir en los comportamientos de los ciudadanos (Druckman y Nelson, 2003; Hänggli y Kriesi, 2012). 

	Todo ello pone de manifiesto la necesidad de estudiar los contenidos informativos que los medios de comunicación trasladan a la ciudadanía sobre política, sobre todo en procesos electorales, al ser un momento de fuerte generación de agenda política y de debate mediático acerca de las propuestas y estrategias seguidas por los diferentes candidatos y partidos políticos. Precisamente, uno de los acercamientos de estudio dentro de la comunicación política se centra en el estudio del proceso a través del cual los mensajes son trabajados en las noticias de los medios (Matthes, 2012). Para ello, es sin duda importante el acercamiento teórico del framing que postula la existencia de diferentes encuadres noticiosos (news frames) presentes en la cobertura informativa de los asuntos que permiten trasladar a la ciudadanía puntos de vista o enfoques del acontecimiento narrado (de Vreese, 2012). Tradicionalmente se ha observado que la cobertura de las campañas electorales está encuadrada en términos de un juego (game frame) y las estrategias de los candidatos para obtener el mayor rédito electoral (strategy frame). Ello lleva a que la cobertura en época de campaña electoral tiende a estar más sesgada (Gerth y Siegert, 2012). 

	Siguiendo estas premisas, el presente estudio establece como objetivo principal conocer qué enfoques o encuadres noticiosos fueron utilizados en la prensa digital mexicana para dar cobertura a la campaña electoral presidencial mexicana de 2012. El hecho de elegir la prensa digital para la realización del estudio se debe a que ésta reproduce en muchas ocasiones los contenidos de la prensa en papel. Además, la versión digital permite la actualización constante de la información, con menores restricciones de espacio que los periódicos tradicionales. Por otra parte, la mayor comodidad en la localización de las unidades de la muestra, así como la posibilidad de seleccionar noticias ya publicadas, también motivó la elección de este medio de comunicación para realizar el estudio. Finalmente, no hay que olvidar que el uso de internet se encuentra en claro ascenso, por lo que conocer los contenidos que son transmitidos a través de la red es de especial importancia, teniendo en cuenta que una buena parte de sus consumidores pertenecen a la cohorte más joven de la sociedad cuyo conocimiento político suele ser en gran medida derivado de un contacto vicario a través de los diferentes actores de socialización, como la familia, los amigos, la escuela o los medios de comunicación (Elenbaas y de Vreese, 2008).

2. Marco teórico

2.1. Acerca de la teoría del framing

Aunque la teoría del framing se ha impuesto dentro del estudio de los medios de comunicación, hay que buscar sus orígenes en los campos de la psicología, con los trabajos de Bateson (1972), y la sociología, con los del sociólogo Erving Goffman (de Vreese, 2003; Sádaba, 2001; Yioutas y Segvic, 2003). En este sentido, el concepto de encuadre noticioso (frame) surge en el terreno de la psicología aunque rápidamente salta al terreno de la sociología, gracias a los matices que le añade Erving Goffman (1974). Para ello, el autor parte de la hipótesis de los hombres no pueden entender el mundo en toda su complejidad, por lo que éstos intentan inferir relaciones causales de la información sensorial. A partir de los años 80, el concepto salta de la sociología al ámbito de investigación de los medios de comunicación, “en cuanto que los periodistas también interpretan realidades para darlas a conocer a sus audiencias” (Sádaba, 2001, p. 148). Es en este momento cuando se plantea la teoría del framing (Sádaba, 2001; Yioutas y Segvic, 2003).
	
	Sin duda, la teoría del framing o del encuadre, en su traducción más aceptada al español (Igartua y Humanes, 2004; Sádaba, 2001), es uno de los principales acercamientos teóricos que los investigadores están siguiendo para las investigación sobre comunicación (Reese, 2001; Scheufele, 2004). A pesar de ello, todavía no está claramente definido el objeto de análisis de esta corriente de investigación, es decir, no está claramente definido el concepto de los encuadres noticiosos y la naturaleza de los mismos (news frame) (de Vreese, 2003; Sábada, 2001; Scheufele e Iyengar, en prensa). Quizá una de las propuestas más seguidas es la planteada por Entman (1993), para quien el framing es el proceso en el que se seleccionan “algunos aspectos de la realidad percibida, haciéndolos más sobresalientes en el texto comunicativo, de tal manera que consigan promover una definición del problema particular, una interpretación causal, una evaluación moral y/o una recomendación de tratamiento para el asunto descrito” (p. 52). Por tanto, Entman se centra en la idea de que el encuadre ofrece una serie de perspectivas del asunto tratado, a través de las cuales se interpreta la información. 

	En una línea similar se presentan las definiciones hechas por otros autores, como Ross (2003) que señala que el proceso de encuadre de las noticias “determina la relevancia de la información y establece un contexto para su comprensión” (p. 3). Asimismo, Nabi (2003) anota que un encuadre es “una perspectiva infundida dentro de un mensaje que promociona la saliencia de pedazos de la información seleccionados sobre otros” (p. 225). Centrándose más en las rutinas periodísticas de elaboración de las noticias, Valkenburg, Semetko y de Vreese (1999) hablan en su trabajo del encuadre mediático (media frame) como “una forma particular a través de la cual el periodista compone o construye una noticia para optimizar la accesibilidad de la audiencia” (p. 550). De esta manera, éstos se utilizarían para simplificar la información, puesto que normalmente se cuenta con poco espacio o tiempo para dar todos los datos relacionados con el asunto noticioso del que se informa.

2.2. Acercamientos en el estudio de los encuadres

Una de las principales preocupaciones de los investigadores en Comunicación centrados en el estudio de la teoría del encuadre ha sido la identificación de los distintos tipos de encuadres noticiosos, estableciendo listados más o menos amplios con los que poder analizar los contenidos informativos de los medios. Unos listados que no sólo son empleados para realizar análisis de contenidos mediáticos, sino también para determinar el impacto que el enfoque de la información transmitida tiene sobre quienes las consumen, es decir, explicar el proceso del establecimiento del encuadre noticioso. Normalmente, las técnicas seguidas para determinar y analizar la presencia de estos encuadres en la información noticiosa han sido de tipo cuantitativo a través de análisis de contenido. Acogiéndonos a estas técnicas, los investigadores han determinado que existen dos posibles acercamientos al análisis de este contenido: el deductivo y el inductivo (de Vreese, 2003; Igartua y Humanes, 2004). 

En el procedimiento deductivo se parte de la definición previa de determinados encuadres que actuarán como variables analíticas a la hora de realizar el análisis de contenido de las noticias estudiadas (de Vreese, 2003). El objetivo de este análisis es finalmente verificar su existencia y presencia en la información (Igartua y Humanes, 2004). Este tipo de acercamiento goza de ventajas, ya que los análisis de contenido son más sencillos de realizar y que una misma metodología se pueda aplicar a muestras grandes de noticias. Además, permite descubrir fácilmente las diferencias en el uso de los distintos encuadres noticiosos planteados por parte de los medios de comunicación, o dentro de estos medios entre las diferentes secciones y/o programas (de Vreese, 2003). También conlleva ciertos problemas, como el hecho de que siempre se tenga la posibilidad de que algunos encuadres no sean tenidos en cuenta, debido a que el investigador hace una relación incompleta de los mismos (Igartua y Humanes, 2004). La complejidad que conlleva su estudio desde una metodología inductiva ha hecho que la mayor parte de las investigaciones realizadas en la búsqueda de los encuadres noticiosos se haya desarrollado desde un modelo deductivo. 

2.3. Framing de la información política

Han sido varias las propuestas realizadas para estudiar los frames presentes en las informaciones sobre política, bien desarrolladas en procesos electorales o durante el desarrollo de la legislatura. En la construcción de la agenda política, así como del enfoque con los que son informados los asuntos políticos a la ciudadanía, se presentan dos encuadres que se relacionan íntimamente. Por parte de la élite política se presentan los encuadres de promoción (advocacy frames), propuestos por los intervinientes en el debate político para expresar sus puntos de vista sobre los acontecimientos o asuntos de actualidad. Junto a ello, también existen los encuadres periodísticos (journalistic frames) donde los periodistas trabajan la información a partir de los encuadres transmitidos por los actores políticos, bien manteniéndolos intactos, bien proponiendo frames diferentes o bien uno que se yuxtaponga al de los políticos, haciendo así una interpretación del mismo (de Vreese, 2012).

En una definición actual sobre los encuadres políticos, Matthes (2012) señala que son conjuntos o "paquetes de argumentos temáticos consistentes, originalmente propuestos por opositores y defensores" en una campaña o en el debate políticos (p.254). Así, plantea la posibilidad de que estos encuadres provengan tanto de los propios actores políticos como de los periodistas, al partir para su definición de los argumentos usados por unos y otros para plasmar los eventos y temas de carácter político. Unos acontecimientos que están sujetos a un proceso de selección, lo que implica la exclusión de otros eventos, y de interpretación que será negociada, contestada y modificada a lo largo del tiempo por el proceso de interacción entre los diferentes actores. Los frames son, por tanto para Matthes (2012) visiones selectivas de los temas que construyen realidad en una determinada manera que deriva en diferentes evaluaciones y recomendaciones, siguiendo así los postulados planteados por Entman (1993). 
 	
	Uno de las propuestas tradicionales de frame vinculado con la política y las campañas electorales es la de Cappella y Jamieson (1997), quienes plantearon que el tratamiento de la información política se realiza desde dos posibles enfoques. Por una parte, se encuentra el encuadre de estrategia o estratégico (strategy frame) que conlleva enfocarse en los aspectos negativos, de enfrentamiento entre candidatos, los sondeos, etc. (Aalberg, Strömbäck y de Vreese, 2012; de Vreese, 2003, 2005; Dimitrova y Strömbäck, 2011; Kim, 2009). Es el más usado en las campañas electorales y genera noticias que se centran “en la estrategia del candidato, en los aspectos en que se vence o se pierde dentro de la campaña y en los intereses de los propios políticos” (Rhee, 1997, p. 30). Frente a este encuadre, se sitúa el denominado como encuadre del acontecimiento o temático (issue frame), que en palabras de Rhee (1997) es utilizado en las noticias para “aportar propuestas a los problemas planteados, información sobre quién está aportando estas alternativas y las consecuencias de los problemas y las propuestas planteadas” (p. 30). Es decir, es el utilizado para dar información sobre las propuestas de los candidatos y partidos en especial en el contexto de una campaña electoral. Dos encuadres que, aunque son considerados como prototípicos dentro de la información sobre campañas políticas (Rhee, 1997), también son usados en la cobertura informativa de otro tipo de asuntos referidos a la política (Cappella y Jamieson, 1997; de Vreese, 2003).

Aunque parece existir una claridad teórica sobre la existencia de este tipo de encuadres, más de corte estratégico o temático, hay mayor vaguedad en cuanto a las estrategias que se deben seguir para operacionalizar estos encuadres y determinar la presencia de cada enfoque particular en las noticias (de Vreese, 2005). Entre los ejercicios al respecto se encuentran los de de Vreese (2005), Elenbaas y de Vreese (2008), Floss y Marcinkowski (2008), Kim (2009) y más recientemente Dimitrova y Strömbäck (2011). En algunos de ellos se ha evaluado de forma individual cada uno de los aspectos que implican el tratamiento estratégico, señalando la existencia de cinco indicadores de este tipo de noticias. Es el caso de los estudios de de Vreese (2005), Elenbaas y deVreese (2008) quienes detectaron una importancia fuerte en el uso periodístico del enfoque del estilo y presentación de los políticos junto al uso de lenguaje en términos de guerra y deporte. Por su parte, Floss y Marcinkowski (2008) se centraron en el estudio del modo en que se presentan en los medios la toma de decisiones políticas, que se puede enfocar desde la negociación política con los encuadres de orientación colectiva y de consenso, o bien como un procedimiento jerárquico o mayoritario, donde emergen los encuadres de personalización y conflicto y que a la postre fueron los que dominaros. También se han realizado estudios comparativos entre el uso del encuadre estratégico frente al temático (Dimitrova y Strömbäck, 2011; Kim, 2009) detectándose el dominio del encuadre estratégico en el trabajo periodístico sobre política. 

A la vista de la literatura revisada, y teniendo en cuenta que hasta donde se ha podido comprobar éste es el primer estudio de este tipo en el contexto mexicano, se desarrolló un análisis de contenido a fin de tratar de dar respuesta a las siguientes preguntas de investigación. 

PI1:	¿Se pueden detectar en el corpus de notas analizado la presencia de los encuadres noticiosos estratégico y temático, en la línea expresada por los estudios previos?
PI2:	¿Qué encuadre noticioso fue en mayor medida empleado por la prensa digital mexicana para dar cobertura a la campaña electoral presidencial de 2006?
PI3:	¿Se detecta una estrategia diferenciada en la cobertura de la campaña electoral ofrecida por los diferentes periódicos?

3. Método

3.1. Muestra y unidad de análisis

A fin de dar respuesta a las preguntas planteadas en la investigación, se analizaron las noticias aparecidas referentes a la campaña electoral presidencial mexicana de 2012 aparecidas en las versiones digitales de cinco periódicos de tirada nacional en el país. En este sentido, se revisaron las webs de los periódicos El Universal, Reforma, La Jornada, Excelsior y Milenio en su versión electrónica. Para localizar las noticias, se realizó un muestreo durante los tres meses de campaña electoral mediante un sistema aleatorio sistemático, el cual se basó en una semana construida en intervalos de tres días. De esta manera, se comenzó a contar desde el día 30 de marzo, inicio de la campaña, y hasta el 1 de julio en que se realizaron las elecciones, ambas fechas incluidas. El proceso de búsqueda dio como resultado la detección de 1287 notas informativas o unidades de análisis, una muestra que se considera representativa del total de las publicadas durante toda la campaña electoral de 2012 en los periódicos estudiados. 

Tabla 1. Análisis descriptivo de la muestra de notas informativas

	Variables
	n
	%

	Diario o periódico analizado
	
	

	
	La Jornada
	179
	13.9

	
	Reforma
	336
	26.1

	
	Excelsior
	429
	33.3

	
	Milenio
	132
	10.3

	
	El Universal
	211
	16.4

	Sección
	
	

	
	Local
	10
	.8

	
	Nacional
	337
	26.2

	
	Internacional
	21
	1.6

	
	Política
	605
	47.0

	
	Otras
	314
	24.4

	Género de la información
	
	

	
	Noticia
	1033
	80.3

	
	Reportaje
	146
	11.3

	
	Breve
	95
	7.4

	
	Entrevista
	13
	1

	Fuente informativa principal
	
	

	
	No aplica
	45
	3.5

	
	Candidatos políticos
	967
	75.1

	
	Representantes políticos y/o institucionales
	166
	12.8

	
	Empresarios y sindicalistas
	11
	0.8

	
	Miembros de la sociedad civil
	58
	4.6

	
	Otros actores
	40
	3.1

	N
	1287
	100



3.2. Libro de códigos

Para realizar la codificación de los artículos seleccionados, se elaboró un libro de códigos con las diferentes variables del estudio agrupadas en los siguientes apartados:

a) Datos de identificación generales: Se codificó a qué periódico pertenecía cada nota, siendo la mayor parte de ellas localizadas en Excelsior (33.3%), seguido de Reforma (26.1%) y El Universal (16.4%). Por su parte, en La Jornada se localizó un 13.9% de las notas informativas, ocupando el último lugar de la muestra el periódico Milenio (10.3%). La mayor parte de las unidades analizadas correspondían a noticias (80.3%), seguidas de los reportajes (11.3%). En menor medida aparecieron breves, en un 7.4% de los casos, y entrevistas que únicamente supusieron el 1% de la muestra analizada. En su gran medida, las notas aparecieron en la sección de política de los periódicos (47.0%) o de nacional (26.2%), repartiéndose las restantes entre secciones minoritarias. Finalmente, se analizó la fuente informativa principal de la nota, detectándose que en un gran porcentaje (75.1%) eran los propios candidatos quienes informaban sobre el acontecimiento narrado. Junto a ellos, aunque a mucha distancia, los representantes políticos e institucionales ocuparon un lugar importante (12.8%). Otros actores como miembros de la sociedad civil (4.6%) o empresarios y sindicalistas (0.8%) informaron en menor medida (Ver datos en Tabla 1). 

c) Enfoques temáticos de la política: Para analizar el tratamiento informativo que las notas informativas de la prensa digital ofrecieron a la campaña electoral mexicana de 2012, se elaboró una escala a partir de diferentes estudios previos. Así, se tomó la escala de cinco indicadores de las noticias estratégicas seleccionados por Elenbaas y de Vreese (2008) a su vez a partir del estudio de Cappella y Jamieson (1997). Asimismo, se elaboraron ciertos reactivos a partir de las aportaciones realizadas en su trabajo por Kim (2009) acerca del tratamiento temático de la información política. Finalmente, se tomó como referencia los cuatro encuadres utilizados por Floss y Marcinkowski (2008) correspondientes al tratamiento temático y estratégico e la información. En total se utilizó una escala de 14 reactivos relacionados con la información de la campaña electoral, medidos con una escala dicotómica de 0 (no presencia) a 1 (presencia), a partir de los cuales se desarrollaron los dos indicadores de los encuadres de política. 

3.3. Codificación y fiabilidad del estudio

En la codificación y grabación de las unidades de análisis procedentes de la muestra del estudio participaron varios estudiantes de licenciatura visitantes en la Facultad de Ciencias Políticas y Administración Pública de la Universidad Autónoma de Nuevo León, dentro del programa de verano científico DELFIN 2012[footnoteRef:1]. Para ello, previamente se les dio formación a través de un curso sobre análisis de contenido y se realizó una prueba piloto con algunas noticias sobre migración extraídas al azar de los periódicos analizados. Una vez concluida la codificación, se realizó un nuevo análisis sobre 378 notas (28.7%) seleccionadas al azar de entre las que componían la muestra total inicial con el objetivo de calcular la fiabilidad del proceso o acuerdo inter-jueces (intercoder reliability). El valor medio siguiendo la fórmula de Pi de Scott fue del .99, lo que implica un alto nivel de acuerdo entre los codificadores. La fiabilidad más baja detectada fue de .85 relativa a la variable sobre la fuente informativa. [1:  En concreto, participaron los alumnos Lourdes Acosta Aguirre, Jesús Alberto Anaya Amarillas, Enrique Bobadilla García, Mao-lee Bon Islas, Claudia Lucia Castro Peralta, Jesús Omar Flores García, Juan Luis Mazo Moreno, Rocío Reyes Otáñez, Marycarmen Vizcarra Cázarez, Octavio López Román.] 


4. Análisis de los resultados

4.1. Análisis de los encuadres noticiosos sobre política

Con el objetivo de detectar los posibles encuadres noticiosos sobre política presentes en la prensa digital mexicana durante la campaña electoral analizada, se trabajó con el conjunto de ítems revisados de estudios posteriores (Ver reactivos en la Tabla 2). Debido a que el estudio tenía un componente exploratorio, pues era la primera vez que se aplicaban estos reactivos para generar una escala de encuadres noticiosos de este tipo en México, se decidió partir de una estructura de agrupación de los encuadres de forma teórica mediante un acercamiento deductivo. Ello permitió agrupar los reactivos conforme a la literatura científica para desarrollar instrumentos que permitieran evaluar con confianza la cobertura informativa a la campaña electoral narrada en las notas digitales estudiadas. 

Tabla 2. Reactivos utilizadas para generar los encuadres noticiosos sobre política y estadísticos descriptivos univariados
	Reactivos utilizados
	M
	DE

	Encuadre estratégico
	
	

	El relato se centra en la campaña realizada por los actores políticos o en el estilo y presentación de los políticos
	.82
	.38

	El relato analiza las acciones de los políticos para mejorar o consolidar sus posiciones
	.58
	.49

	El relato utiliza un lenguaje de metáforas generalmente asociadas con el deporte, la competición, la competencia, los juegos o incluso la guerra.
	.50
	.50

	El relato enfatiza los datos de datos de opinión, las encuestas y/o la posición de la opinión pública.
	.21
	.41

	En el relato se etiqueta a los políticos como ganadores y/o perdedores.
	.23
	.42

	El texto de la noticia atribuye actividades y logros a actores individuales
	.49
	.50

	En el relato se alude a cierto desacuerdo entre partidos políticos, individuos, grupos, instituciones, etc.
	.23
	.42

	Encuadre temático
	
	

	El relato aborda problemas y soluciones sobre ciertas políticas públicas, la legislación existente, de las propuestas legislativas, etc.
	.41
	.49

	El relato explica las propuestas de los políticos acerca de un asunto particular, enfatizando su posición ante las mismas.
	.31
	.46

	El relato explica cómo un tema o una política específicos están relacionadas con los funcionarios públicos, cómo les afectan.
	.13
	.33

	El relato explica las implicaciones o impactos que una legislación, propuesta legislativa, etc. tiene para las personas.
	.14
	.35

	El texto enfatiza el debate entre actores políticos acerca de un tema o asunto concreto.
	.08
	.27

	El texto de la noticia presenta decisiones políticas como logros para el conjunto de la sociedad o se refiere al papel de las acciones colectivas
	.26
	.44

	El texto de la noticia presenta la toma de decisiones políticas como un acuerdo entre actores, como escucharse mutuamente, como comprensión mutua, etc.
	.17
	.38


Nota: N = 1317. Todos los ítems tenían un rango de variación de 0 (No presente) a 1 (presente).
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Figura 1. Evolución de la presencia de los encuadres durante la campaña electoral

Con respecto al encuadre estratégico, la prueba de fiabilidad realizada arrojó una baja fiabilidad (α = .50). Por su parte, el encuadre temático de la información política aportó mayor unidimensionalidad (α = .62), si bien con un valor en todo caso inferior al límite que tradicionalmente se asume de .70 (Krippendorf, 1990). Ello evidencia la necesidad de trabajar más los citados encuadres a fin de construir una escala que evalúe de forma más efectiva la cobertura política en las noticias. El encuadre estratégico tenía una presencia promedio de .44 (DE = .22) mientras que el encuadre temático apareció con un promedio de .22 (DE = .22). Esta presencia mayor del encuadre estratégico durante la cobertura informativa dada a la campaña electoral por los diarios analizados, frente al uso del encuadre temático, fue estadísticamente significativa y fuerte atendiendo a la prueba de tamaño del efecto, t(1286) = 32.959, p = .001, d = .99. Además, se detectó que la presencia predominante del encuadre estratégico se mantuvo durante toda la campaña electoral, como se puede observar en la representación gráfica de ambos encuadres a partir de las fechas analizadas de la campaña (Ver Figura 1).

4.2. Diferencias en el uso de los encuadres noticiosos sobre política

En una segunda fase del estudio se evaluó la presencia de los encuadres noticiosos en las notas informativas atendiendo a diferentes variables de agrupación. En este sentido, en primer lugar se analizaron las diferencias existentes entre el tratamiento informativo de la política realizado por los diferentes periódicos digitales estudiados. Los análisis arrojaron diferencias estadísticamente significativas para ambos encuadres (Ver datos en la Tabla 3). Con respecto al uso del encuadre estratégico, la prueba post-hoc HD Tukey realizada arrojó diferencias estadísticamente significativas, F(4, 486) = 94.876, p < .001, η2 = .223, entre todos los periódicos. Así, Milenio fue el que en mayor medida utilizó este tratamiento informativo en sus notas (M = .65, DE = .21), seguido de La Jornada (M = .58, DE = .19) y Reforma (M = .43, DE = .23). En los últimos lugares se situaron El Universal (M = .41, DE = .18) y sobre todo Excelsior (M = .33, DE = .18). Por su parte, las diferencias estadísticas en el uso del encuadre temático, F(4, 484) = 51.733, p < .001, η2 = .131, se detectaron entre cuatro grupos. Así Milenio fue también el periódico que en mayor medida utilizó el tratamiento temático en sus notas (M = .34, DE = .21). Sin embargo, en segundo lugar se situaron en un grupo único los periódicos La Jornada (M = .29, DE = .20) y Reforma (M = .27, DE = .25), entre los que no se encontraron diferencias estadísticamente significativas atendiendo a los resultados de la prueba post-hoc HD Tukey realizada. En los últimos lugares se situaron de nuevo El Universal (M = .17, DE = .18) y el Excelsior (M = .13, DE = .17). Junto a ello, se detecta una mayor diferencia en el uso de ambos encuadres en el caso de la Jornada (d = 1.49) y Milenio (d = 1.48), lo que refleja una fuerte polarización en ambos diarios y una mayor cobertura estratégica en sus notas frente al resto de diarios (Ver datos en la Tabla 3). 

Tabla 3. Comparación de presencia de los encuadres en función del diario o periódico analizado
	
	Candidato presidencial

	
	La Jornada
	Reforma
	Excelsior
	Milenio
	El Universal

	Encuadre estratégico
	.58 (.19)***
	.43 (.23)***
	.33 (.18)***
	.65 (.21)***
	.41 (.18)***

	Encuadre temático
	.29 (.20)***
	.27 (.25)***
	.13 (.17)***
	.34 (.21)***
	.17 (.18)***

	d de Cohen
	1.49
	0.67
	1.14
	1.48
	1.33


Nota: N = 1287. Todos los encuadres tenían un rango de variación de 0 (Nada presente) a 1 (Muy presente). La d de Cohen expresa el tamaño de la diferencia entre la presencia promedio de los encuadres en cada periódico. Las diferencias son significativas a nivel ***p < .001

	Por otra parte, se evaluó la existencia de diferencias estadísticamente significativas en el uso de los dos encuadres atendiendo al género de la información o nota publicada (Ver datos en la Tabla 4). Con respecto al uso del encuadre estratégico, se detectaron diferencias estadísticamente santificativas entre los diferentes géneros analizados, F(3, 1283) = 10.778, p < .001, η2 = .025. La prueba post-hoc HD Tukey realizada reveló diferencias entre tres grupos de géneros. Por una parte, las noticias (M = .45, DE = .23) y entrevistas (M = .46, DE = .29) dominaron en la presencia del encuadre estratégico. En un grupo diferente, y con menor presencia del encuadre, se situaron los reportajes (M = .41, DE = .19), siendo las notas breves las que en menor medida presentaron este encuadre noticioso (M = .32, DE = .16). Por su parte, la presencia del encuadre temático en las notas no varió en función del género de las mismas, detectándose por tanto el mismo nivel de tratamiento informativo temático independientemente de si las informaciones eran noticias, reportajes, breves o entrevistas, F(3, 1283) = 1.577, p = .193.

Tabla 4. Comparación de presencia de los encuadres en función del género de la información
	
	Género de la información

	
	Noticia
	Reportaje
	Breve
	Entrevista

	Frame estratégico
	.45 (.23)***
	.41 (.19)***
	.32 (.16)***
	.46 (.29)***

	Frame temático
	.22 (.22)
	.18 (.22)
	.20 (.21)
	.24 (.24)


Nota: N = 1287. Todos los encuadres tenían un rango de variación de 0 (Nada presente) a 1 (Muy presente). Las diferencias son significativas a nivel ***p < .001

	Finalmente, también se estudiaron las posibles diferencias del uso de cada encuadre en función de las diferentes etapas por las que transcurrió la campaña electoral (Ver datos en la Tabla 5). Para ello, se tomaron como puntos de corte las fechas de sendos debates electorales organizados por el Instituto Federal Electoral (IFE) en el transcurso de la campaña, estableciendo así una etapa hasta el primer debate (6 de mayo de 2012), la segunda etapa hasta el segundo debate (19 de junio de 2012) y la tercera etapa hasta las elecciones del 1 de julio de 2012. Con respecto al uso del encuadre estratégico, se detectaron diferencias estadísticamente santificativas entre las etapas de campaña, F(2, 1284) = 11.810, p < .001, η2 = .018. La prueba post-hoc HD Tukey realizada reveló que su presencia dominó en la última etapa de la campaña (M = .47, DE = .23), con una fuerte presencia en la primera etapa (M = .45, DE = .22) pero que con todo fue inferior. Las notas en que menos presente estuvo el encuadre noticioso fueron las generadas en la segunda etapa entre debates (M = .40, DE = .22). Por su parte, la presencia del encuadre temático en las notas también varió entre las tres etapas de la campaña, F(2, 1284) = 8.765, p < .001, η2 = .013. Se observa gracias a la prueba post-hoc realizada que su uso disminuyó, estando más presente en la primera etapa (M = .24, DE = .21), intermedio en la segunda etapa (M = .20, DE = .22) y menos presente en la tercera (M = .19, DE = .23).

Tabla 5. Comparación de presencia de los encuadres en función de las etapas de campaña
	
	Etapas de campaña

	
	Hasta el primer debate
	Hasta segundo debate
	Después de segundo debate

	Frame estratégico
	.45 (.22)***
	.40 (.22)***
	.47 (.23)***

	Frame temático
	.24 (.21)***
	.20 (.22)***
	.19 (.23)***


Nota: N = 1287. Todos los encuadres tenían un rango de variación de 0 (Nada presente) a 1 (Muy presente). Las diferencias son significativas a nivel ***p < .001

5. Discusión y conclusiones
	
	El estudio ha mostrado un claro dominio del tratamiento estratégico por parte de los periódicos digitales mexicanos para dar cobertura a la campaña electoral mexicana de 2012, en detrimento de una presentación de notas que en mayor medida presentaran al ciudadano un debate sobre las propuestas políticas presentadas por los diferentes candidatos en el proceso electoral. Este resultado, en la misma línea de los obtenidos en otros estudios previos (Cappella y Jamieson, 1997; de Vreese, 2005; Dimitrova y Strömbäck, 2011; Kim, 2009), debe generar un importante debate acerca de los efectos que este tipo de campaña genera en la ciudadanía. Es necesario determinar si esta cobertura está produciendo un efecto negativo, tendente a generar un menor interés e entusiasmo por la política, o si bien está generando una ciudanía más formada y crítica con la clase y el sistema político, pero no desvinculada del proceso político del país (de Vreese, 2005).

	Junto a ello, el estudio aporta un procedimiento para evaluar la presencia de los encuadres estratégico y temático en las noticias sobre política, en particular en el terreno de una campaña política. Ahora bien, los bajos niveles de consistencia interna de las escalas obligan a la revisión futura de estos instrumentos a fin de lograr mejores mecanismos de medición que permitan generar un proceso de evaluación más concienzudo de la cobertura periodística ofrecida a los asuntos políticos. Con todo, los estudios previos no han detectado igualmente altas consistencias en sus escalas, como es el caso del estudio de Dimitrova y Strömbäck (2011) o ni siquiera han formulado un indicador multivariado como sí se hace en el presente estudio. Ello confirma la naturaleza compleja del constructo que se está midiendo y enfatiza la necesidad de seguir mejorando los instrumentos de medición empleados.

	En cuanto al uso de los encuadres por parte de los diferentes periódicos analizados, se detecta que hay una tendencia general a usar en mayor medida el tratamiento estratégico en todos ellos. Sin embargo, la existencia de diferencias estadísticamente significativas entre todos los periódicos en el caso de ambos tratamientos (estratégico y temático), pone de manifiesto el interés por estudiar las estrategias particulares seguidas por cada periódicos en la cobertura de la campaña electoral en general, y de cada uno de sus candidatos en particular. Junto a ello, no hay que dejar de señalar el posible impacto que la lectura de estos diarios pueda tener en su audiencia. Sobre todo atendiendo a la evidencia que muestra un mayor uso del tratamiento estratégico en varios periódicos, en este caso en La Jornada y Milenio, tradicionalmente vinculados con dos posturas políticas concretas que se enfrentaban en esta campaña electoral. Este tipo de informaciones, que como mencionan Gerth y Siegert (2012) tienden a estar más sesgadas, pueden estar produciendo un efecto pernicioso en los lectores asiduos de esta prensa, descontextualizando su visión del proceso electoral, mermando su capacidad para contrastar propuestas y programas y tendiendo a visualizar a un candidato como el más idóneo debido al ejercicio de personalización que realizan en sus noticias. 
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